Vad Lagliga affischeringsytor Text Alexander de Cuveland
Vem Stockholms stad Foto Alexander de Cuveland

Pa bada sidor om lagen

Ren och vacker dr namnet pa Stockholm Stads
satsning mot skrdp och klotter. Det har varit
tal om nolltolerans, (vard av) varumérket

och (placering pd) vérldskartan. I samband
med héardare tag mot olaglig affischering har
staden inlett ett samarbete med annonserings-
foretaget JC Decaux. Hundra reklamtavlor och
pelare ska sittas upp dér ena sidan utgor kom-
mersiell reklamyta och andra sidan anslagsyta
for lokala foreningar. Satsningen handlar inte
s& mycket om brist pa elskdp och betongpelare
som den handlar om en strévan efter en ny och

“.Vems ar da de icke-
representativa ytorna, fasadens
baksidor, stadens ramaterial?..."

representativ estetik. Forutom de strukturella
frgor som har lyfts kring den nya affisch-
eringspolitiken kan stadens satsning dven
ldsas som ett estetiskt manifest: tavlans smétt
ornamentala inramning andas Bismarck och
forra sekelskiftet. Information underordnas
en representativ ram, estetiken 6verordnas
funktionen. Svérigheten med denna satsning
dr dock inte bara antagandet av en gemensam
estetisk virdegrund utan &ven den implicita
forestéllningen att offentlig information ska
vara vacker: att na fram med sitt budskap
behover inte nddvandigtvis ha med estetik att
gora. Stadens estetiska inramning blir ddrmed
det priset som stadens kulturféreningar fér
betala for att fora fram sitt budskap: det sker
pa stadens estetiska villkor. Men vems ar d& de
icke-representativa ytorna, fasadens baksidor,
stadens ramaterial? Ett mojligt svar far jag
nér jag kor Stadsgardsleden forbi Munkbron.
Dér, mellan byggarbetsplatser och brons
massiva betongpelare, presenterar Mercedes
pé stor yta sin nya C-klass. Det gér dom rétt i:
estetiska begransningar &r i slutdndan bara en
kostnadsfraga. d
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